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Quelle scarpette di Chanel
non saranno ma d1 cnstallo

_ Barbara
Fiorio .
_autrice di
“Chanel
nonfa
scarpette
di cristallo”

; afka faceva l'assicuratore, Gadda V'in-
gegnere e persino due scrittori genove-

1 che vanno per la maggiore, come
Morchioe Licalzi, fanno gli psicologi, Cosise il
portavocedelpremdentede]laPrownmadxGe—
novaricamasulle fiabe nessuno— nemmeno
lgenovesxmugugnom—potrascandahzzarm
Anche perché Barbara Fiorio— che amaigat-
tie,comeloro, spessoleggenelpensiero—non
ha nessunaintenzione di scandalizzare. Sem-
mai, di stupire. A partire dal titolo della sua

. operaseconda— “Chanel non fa scarpette di

cristallo” — che verra presentato giovedi alle
18daFeltrinelli (con!'autriceintervistatapub-
blicamentedaSimonaSirianni). Se per219pa-
gine cercate la Chanel del titolo, ad esempio,
non la troverete: di scarpette di cristallo, inte-
se come metafora della fiaba, ce ne sono inve-
ce tante, e sono tantii cavalieri, le fanciulle in
fiore, le Beatrici, le Maddalene ¢ le Penelopi
chenascondono-—masarebbe assurdo svela-
rela trama— altrettanti personaggi reali. Do-
veper ‘reale’, ovviamente, si intende qualco-
salegatoal casteﬁo~11Castello Reale-_enon
al mondo, lignobile, insopportabile Mondo
Reale. A voler cercare una morale — nelle fa-
vole ce ne sono {quasi) sempre — potrtemmo
giocarci la metafora della schedina: uno ics
due. Tra amore romantico e vita reale chivin-
cera? Boh, ogni pronostico & impossibile, me-
glio puntare sulla tripla.

“Chanel non fa scarpette di cristallo” (Castel-
vecchieditore, 14 90eur01lprezzo illibroliva-
le tutti e anche qualcosa di pit1) € un romanzo
gradevole e irriverente e utilizza bene la
profonda conoscenza che l'autrice ha del

| mondodiAndersen & Co., giaben documen-

tfatain“Clera unasvolta”, pubblicatonel 2009.

Unaconoscenza, perd, cheduradadecenni: a
nove anni Barbara Fiorio scrive la sua opera
primaegiasichiamava “Laprincipessaeil piis
bello’. Poiun masterin Marketing Communi-
cation, dieci anni di lavoro nel teatro, adesso
 quasi altrettanti da portavoce di Alessandro
Repetto, Tuttecoseassolutamentediversel'u-
na dall'altra, tutte fatte con curiosita e intelli-
genza. Ma anche con tocco lieve, Comele fia-

be.




